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(TRADUCAO)
INTERPELAGAO ORAL

Revisao atempada da lei e aperfeicoamento do mecanismo de fiscalizagao,

para apoiar o desenvolvimento saudavel do sector da publicidade

A actual Lei da actividade publicitaria (vulgarmente designada por Lei da
publicidade) entrou em vigor em 1989, e com o desenvolvimento econémico de Macau,
algumas das suas disposi¢gbes ja ndo conseguem satisfazer as necessidades do
desenvolvimento social e a sua aplicacdo enfrenta obstaculos, o que ndo é benéfico

para o desenvolvimento saudavel e a longo prazo do sector em causa.

Segundo o sector da publicidade, devido ao ambiente do mercado e as
caracteristicas histéricas de Macau, entre outros factores, o sector tem uma forma de
desenvolvimento diferente, pois mais de 90% das empresas de Macau sao micro,
pequenas e médias, que nao conseguem investir muito em publicidade. A publicidade
em Macau assenta, principalmente, em trés grandes areas: Administracdo Publica,
sectores do jogo e turismo, e sectores segurador e imobilidrio, sendo escassa a
procura por parte das PME. Assim sendo, como as fontes de clientes sao limitadas, o
impacto da epidemia no sector da publicidade foi enorme, s agora é que este
comegou a recuperar lentamente, mas, na realidade, existem muitos obstaculos. A
area da publicidade comercial € um mar azul, mas como a lei limita as operacoes, os
custos indirectos s&do elevados, o tempo € longo, as restricbes sdo muitas, e a
eficiéncia é baixa, por isso, a fraqueza das marcas e dos produtos de Macau comeca

logo na fase da publicidade e promocgao.
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Os meios publicitarios em Macau continuam a ser os tradicionais, por exemplo,
jornais, painéis publicitarios ao ar livre, televisdo e radio, autocarros, etc., e 0s meios
mais populares nos ultimos anos sdo as plataformas das redes sociais, como o
Facebook, Instagram, Xiaohongshu, TikTok e WeChat. As exigéncias do mercado em
relagdo a publicidade sdo cada vez mais elevadas quanto a respostas rapidas,
flexibilidade e mutabilidade, portanto, para além de ultrapassar as limitagdes, o sector
necessita de politicas de apoio especificas do Governo, para o apoiar a enfrentar as
mudancas e os diversos desafios, e necessita ainda da articulacéo de varios aspectos,

por exemplo, dos talentos e do mercado.

Pelo exposto, interpelo sobre o seguinte:

1. ALei da publicidade de Macau ja esta em vigor ha mais de 30 anos, por isso,
€ extremamente necessario revé-la e optimiza-la, e algumas das suas
disposicdes tém de ser actualizadas quanto antes, porque basta a publicidade
nos ecras LED para a lei ja ndo corresponder a realidade, e também é
extremamente necessario melhorar as normas relativas a publicidade nos
telemoveis e na internet. As autoridades dispdem de algum plano e

calendarizacio para a revisao da Lei da publicidade?

2. As autoridades vao ponderar reorganizar e juntar as orientagbes de
requerimento para os diversos tipos de publicidade, para os requerentes

poderem conhecer melhor os procedimentos detalhados e as formalidades?
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Por exemplo, para requerer uma mascote para andar na rua, que requisitos e
formalidades sao necessarios? Quais sao as formalidades para requerer um
‘roadshow” e para a realizagdo de sorteios e leildes? Além disso, agora ha
varios servigos responsaveis pelo tratamento dos respectivos requerimentos
e declaragdes, portanto, as autoridades devem ponderar sobre a simplificagao
das formalidades e que seja s6 um servigo publico a tratar disso, e devem
emitir orientacdes escritas, para facilitar os requerimentos das empresas. Vao

fazé-lo?

28 de Fevereiro de 2023

O Deputado a Assembleia Legislativa da RAEM,

Wang Sai Man
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