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關注促消費措施的執行情況

　　由特區政府與澳門中華總商會合辦的“2026社區消費大獎賞”大型促
消費活動已於4月10日啟動，發放總值近4億元的消費優惠，全澳逾2萬間
商戶參與核銷。當局推出以上措施藉此拉動內需、扶持社區中小企、緩
解居民生活壓力的初衷值得肯定。但活動至今已運行近兩周時間，本人
辦事處陸續接獲不少居民反映，抽券體驗不理想，中獎率較以往低，甚
至有部分居民連續使用數個移動支付工具均未抽得任何優惠券，導致參
與活動的獲得感偏低。

　　事實上，經濟財政司司長曾在“2025年社區消費大獎賞”期間解釋，
由於參與消費人數增多，中獎比率相對降低。故對是次消費大獎賞活動
的抽券時間，壓縮抽券交易日數和筆數都作出了調整。然而，從居民的
實際反饋來看，抽券體驗並未因機制調整而顯著提升，可能對活動的實
際惠及面和成效造成影響。

　　回顧過去數年，政府先後推出多次消費大獎賞活動，去年舉辦“全運
聚力·社區消費大獎賞”聯動消費總額達16.45億元，聯動比率為4.03倍。
消費大獎賞活動作為一種促進社區消費的短期措施，能有效盤活經濟活
力，惠及不同行業和民生，引導消費動能回流社區，亦緩解居民的生活
壓力。面對環球經濟發展不明朗，本澳作為外向型微型經濟體，容易受
到外圍經濟壓力衝擊，不少中小商戶仍面臨拓客難、經營壓力大、進貨
成本上升等問題。社會期望政府能根據社會經濟實際情況，優化活動並
持續推出措施，更大程度激活社區經濟的內生動力。

對此，本人提出以下質詢︰

就居民反映中獎率未如理想的情況，當局會否進一步優化抽獎機制，1.
例如完善抽獎概率分配機制，合理分配不同時段的獎額，以提升中獎
概率，增強居民參與活動的信心？
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是次消費大獎賞活動發放消費優惠券總額為4億元，與去年兩次類似2.
活動的預算相若。這意味著消費交易的人數越多，中獎機率越低，且
因是次每周的核銷期延長，但未有增加發放優惠券總額。有居民反映
中獎機率低，影響刺激消費意欲的效果。故此，當局有否研究“加額”
或通過其他優化措施，以避免中獎機率因消費人數增加而大幅下降，
影響促消費的效果？
是次消費大獎賞活動將於6月18日結束，後續將迎來暑假前的傳統旅3.
遊淡季，及後則有中秋、國慶等節慶活動接踵而至。面對不同季度的
客群與旅遊特性的差異，請問當局後續有否配合不同時節與旺淡季度，
研究規劃不同形式的促消費措施？

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

           第 2 頁  共 2 頁

http://www.tcpdf.org

		2026-04-24T14:33:23+0800
	Kit Cheng WONG




