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Reflexdes sobre como impulsionar o dinamismo do consumo em Macau, em
consonancia com o 15.° Plano Quinquenal para alargamento do consumo do Estado,
abordando os aspectos da oferta e da procura.

Embora o sector do turismo e lazer tenha registado uma desaceleracdo temporaria em
Junho, a macroeconomia de Macau manteve uma tendéncia de expansdo moderada no
primeiro semestre, estimando-se que o crescimento real do PIB no primeiro semestre tenha
sido de cerca de 5 por cento em termos homdlogos, uma recuperacdo de cerca de 90 por
cento do valor registado no mesmo periodo de 2019. A macroeconomia manteve-se estavel,
mas apresentou desequilibrios, insuficiéncia e descoordenacdo, com uma dindmica
econdmica insuficiente e uma confianca dos consumidores relativamente fraca.

Na semana passada (13 de Julho), o Conselho de Estado divulgou o “Décimo Quinto
Plano Quinquenal para o reforgo de consumo”, exigindo claramente que “para desenvolver
melhor o papel basico do consumo no desenvolvimento econémico, € preciso implementar
profundamente acgdes especificas para o revitalizar, aumentar a capacidade de consumo,
optimizar o ambiente de consumo e aperfeicoar as politicas e regimes de consumo”. No
documento de consulta do Terceiro Plano Quinquenal de Macau, define-se claramente o
seguinte: “Adoptar medidas multiplas para expandir a procura interna. Continuar a lancar e
aperfeicoar diversas actividades de incentivo ao consumo, reforgando o efeito dinamizador
da economia”, sendo uma das principais linhas de ac¢do governativa.

Pelo exposto, apresento as seguintes trés consideragdes e sugestoes:

Primeiro, do ponto de vista da “procura” do consumo, o “pleno emprego de alta
qualidade” é a base para reforcar a capacidade de consumo. Quando os residentes dispoem
de pleno emprego de alta qualidade e de rendimentos estaveis, a sua confianca no consumo
é naturalmente maior, as expectativas sdo mais solidas e a sua convic¢do mais forte, o que
leva a um aumento continuo da capacidade de consumo e da vitalidade econémica. Por
isso, para além de estabilizar o volume de emprego, importa, mais ainda, promover a
mobilidade vertical dos residentes, aprofundando a implementacdo da estratégia e das
politicas de pleno emprego de alta qualidade.

Segundo, quanto a “oferta” no consumo, actualmente, os novos modelos e ambiente de
consumo — “online” e “offline, constituem a base para impulsionar a vitalidade do consumo.
Ha& que enriquecer os modelos de consumo, optimizar o ambiente de consumo, aumentar o
grau de conveniéncia, conforto e satisfacdo das necessidades de consumo, porque sO assim
é que se consegue reforcar ainda mais a adequacéo entre a oferta e a procura. Assim sendo,
sugere-se 0 seguinte: 1. acelerar a “renovacéo urbana” e a transformacao de zonas antigas;
construir circulos de vida com distancia de 15 minutos nos bairros comunitarios que
facilitem a vida dos cidaddos e o sector comercial; 2. reforcar o planeamento cientifico dos
transportes e dos parques de estacionamento publicos; revitalizar as existentes instalacdes
culturais e turisticas com relevante valor historico; 3. incentivar as PME e as micro empresas
a reconhecerem as mudancas, reagirem as mudancas, procurando mudancas, reforcando a
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transformacéo e modernizacédo das suas marcas, produtos e servigos proprios, tanto “online”
como “offline”.

Terceiro, em articulagdo com o espirito e a linha de pensamento do “15.° Plano
Quinquenal para o alargamento do consumo” do Pais, ha que estudar e adoptar politicas e
medidas para estimular o consumo durante o periodo do “3.° Plano Quinguenal” de Macau,
com especial enfoque nas necessidades do consumo prospectivo, preparando-se com
antecedéncia e planeando com prudéncia, por exemplo: o consumo/economia sénior, 0
consumo de macro salide, o consumo digital, 0 consumo experiencial, 0 consumo integrado
de cultura e turismo, entre outros para reforcar melhor o papel fundamental do consumo no
desenvolvimento econémico.



